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Resumo: O artigo traz como discussao central alguns apontamentos para a analise do discurso
ambiental, com foco no jornalismo ambiental engajado e militante. Para tanto, traga uma breve
revisao bibliografica sobre a questao da objetividade e da neutralidade no jornalismo e argumentos
que apontam para o fim dessas rotinas jornalisticas na produ¢do de noticias sobre meio ambiente.
Ao mesmo tempo, com base na linha da andlise do discurso francesa, o trabalho aponta
caracteristicas do ethos do jornalista que, manifestas na reportagem de carater ambiental, fomentam
o dialogismo que podera resultar na conscientizagdo do publico para a preservacdo ambiental e
mudanca de habitos para a melhoria da qualidade de vida no planeta Terra.

Palavras-Chave: Jornalismo ambiental. Analise do discurso. Discurso ambiental. Neutralidade.
Objetividade jornalistica.

1. Introducao

Uma das mais tradicionais e antigas ligdes do jornalismo diz respeito a neutralidade e
objetividade. Mais que preceitos, “ouvir o outro lado” e “evitar a subjetividade” ja foram condigdes
essenciais para a produgdo de um material jornalistico dito completo e isento, que oferecesse ao
publico informagdes que permitissem a formagdo da opinido sem influéncia direta do ponto de vista

do jornalista. Oferecendo os dois lados da questdo, tinha-se a ilusdo de que seriam criadas
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condig¢des para que o receptor da informacdo jornalistica pudesse formar sua propria visao do fato,
isento de “tendencionismos” que viessem do material jornalistico. Hoje, os conceitos de
/neutralidade e objetividade ainda geram muita discussdo, mas ¢ sabido que um jornalismo
totalmente neutro e objetivo ndo € possivel ser feito, como discutiremos ao longo deste artigo.

Em especial quando tratamos sobre o jornalismo ambiental, esta questdo fica ainda mais
clara. Este trabalho vai fazer uma breve discussdo de como pesquisadores e jornalistas desta area
fundamentam o posicionamento de que o jornalismo ambiental ndo pode € nem deve ser objetivo ou
neutro. E um jornalismo militante, engajado, um modo de vida. No entanto, como identificar esse
posicionamento engajado no texto jornalistico sobre meio ambiente? Este artigo traz algumas
consideragdes com base na analise do discurso mididtico com pressupostos discutidos e estudados
por Dominique Maingueneau e Patrick Charaudeau.

O trabalho ndo tem como objetivo realizar a andlise de textos jornalisticos sobre meio
ambiente, mas fazer uma discussdo sobre a questdo do fim da neutralidade e objetividade no
jornalismo ambiental ¢ como elementos da andlise do discurso poderiam ser utilizados para

evidenciar o engajamento e posicionamento jornalistico nas matérias sobre esse tema.

2. Objetividade e neutralidade no jornalismo: origens e discussio dos conceitos
O conceito de objetividade no jornalismo surgiu, segundo Barros Filho (2008), no final do

século XIX, nos Estados Unidos.

Nesse periodo, o positivismo filoséfico atingiu seu auge e se tornou a cultura dominante.
Buscava-se, por meio dessa corrente de pensamento, o estudo do que “realmente &”. [...]
Choza (1988) propode a seguinte simplificagdo: “cientifico” = “verdadeiro” = “objetivo” =
“formalizado” = “racional” (BARROS FILHO, 2008, p. 14).

Também ¢ no final do século XIX, conforme aponta Azevedo (2006, p. 36), que a imprensa
comercial comeca a se estruturar de modo mais sistematico. E 0 marco da transformacio industrial
da imprensa, que passa de precursora de causas politicas e religiosas — varios jornais eram, até
entdo, fundados por partidos politicos — a pretenso “arbitro neutro”, distanciado de causas coletivas
e interesses pessoais € sem a cor politica ou partidaria. No intuito de atingir o distanciamento do

jornalismo que até entdo era feito, as redacdes passaram a adotar rotinas produtivas com a intengao
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de padronizar o sistema de apuragdo, redagdo e edicao das noticias. Com esses procedimentos ou
metodologia de trabalho, acreditava-se que seriam diminuidas as possibilidades de subjetivacao da
informacao jornalistica.

A objetividade, entdo, surge porque hd uma percepcdo de que os fatos sdo subjetivos, ou
seja, construidos a partir da mediagdo de um individuo, que tem preconceitos, ideologias,
caréncias, interesses pessoais ou organizacionais ¢ outras idiossincrasias. E como elas ndo
deixardo de existir, vamos tratar de amenizar sua influéncia no relato dos acontecimentos.
Vamos criar uma metodologia de trabalho. (PENA, 2009, p. 4).

Schudson (1995) acrescenta que analisar a perspectiva de profissionalismo anti-politica e
anti-partidaria € essencial para entender a imprensa contemporanea. E que, ao contrario do que as
rotinas propunham — a busca da objetividade — esta objetividade era, na verdade, fruto do
posicionamento do jornalista. Caso o reporter ndo queira ser objetivo em seu texto, nao ha

metodologia de trabalho que construa sua matéria de outra maneira.

Comecando no inicio dos anos 70, socidlogos e cientistas politicos conduziram estudos,
normalmente baseados na observagio etnografica das praticas nas redagdes, que mostraram
como os posicionamentos da midia derivam ndo de perversdo ideoldgica intencional, mas
de uma conquista profissional sob restrigdes de rotinas organizacionais e pressdes. Para
esses pesquisadores, as organizagdes de imprensa e rotinas da imprensa produzem
posicionamentos independente dos proprietarios do meio de comunicagdo de um lado ou da
postura de reporteres individualmente de outro. A questio da objetividade ela mesma, neste
por31t0 de vista, ¢ uma fonte de posicionamentos. [tradugdo nossa] (SCHUDSON, 1995, p.
9).

Para Kunczik (2002, p. 262), o jornalismo objetivo significa a busca do equilibrio. Mas essa
busca pode restringir o trabalho do jornalista, pois, na maioria das vezes, o equilibrio acaba se
sobrepondo a necessidade de dentincia de um fato que precisa chegar ao conhecimento do publico.

Sob essa perspectiva, Eugénio Bucci (2000) lembra que a busca pela neutralidade ou
objetividade jornalistica pode desviar o jornalismo de uma das razdes que justificam o seu

surgimento: fiscalizar o poder publico e promover a transparéncia das agcdes governamentais.

3 Beginning in the early 1970s, sociologists and political scientists conducted studies, usually based on ethnographic
observation of newsroom practices, that showed how media bias derives not from intentional ideological perversion but
from professional achievement under the constraints of organizational routines and pressures. For these researchers,
news organizations and news routines produce bias regardless of media ownership on the one hand or the outlook of
individual reporters on the other. The question of objective itself, in this view, is a source of bias. [texto original]
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A neutralidade é impossivel, ¢ a objetividade — ou o que se chama de objetividade em
jornalismo — é uma conquista efémera, ndo duravel, relativa e precaria, mas, sobretudo em

politica, um minimo de distanciamento critico pode e deve ser pretendido pelos
profissionais de imprensa (BUCCI, 2000, p. 112).

Concluindo esta discussdo, podemos afirmar que, ao pautar, apurar, escrever ou editar uma
reportagem, o jornalista ndo se despoja de todos os valores culturais que traz arraigados em si. De
alguma forma, na escolha do enfoque da matéria, do vocabulario utilizado ou at¢ mesmo das fontes
consultadas, o jornalista manifesta o seu ponto de vista, a maneira como vé o mundo. Portanto, ser
totalmente neutro ou objetivo no jornalismo ¢ impossivel, pois jornalismo ¢ feito por pessoas que
carregam consigo toda experiéncia cultural e de valores inerentes a qualquer ser humano.
Charaudeau (2012) disserta sobre o mundo filtrado pelo profissional da imprensa na constru¢ao da
noticia:

Nao ha captura da realidade empirica que ndo passe pelo filtro de um ponto de vista
particular, o qual constréi um objeto particular que é dado como fragmento do real. Sempre
que tentamos dar conta da realidade empirica, estamos as voltas com um real construido, €
ndo com a propria realidade. Defender a ideia de que existe uma realidade ontoldgica oculta
e que, para desveld-la, é necessario fazer explodir falsas aparéncias, seria reviver um
positivismo de ma qualidade. (CHARAUDEAU, 2012, p. 131).

3. Jornalismo ambiental: conceituacao
Antes de entrarmos na discussao sobre o fim da neutralidade e objetividade no jornalismo
ambiental, ¢ importante delimitarmos a concepgao de jornalismo que serd utilizada neste trabalho.
Wilson Bueno (2008) faz uma importante e esclarecedora diferenciacdo entre comunicagdo

ambiental e jornalismo ambiental.

Vamos assumir a Comunicacdo Ambiental como todo o conjunto de acgdes, estratégias,
produtos, planos e esfor¢os de comunicagdo destinados a promover a divulgagdo/promogao
da causa ambiental, enquanto o Jornalismo ambiental, ainda que uma instancia importante
da Comunicagdo Ambiental, tem uma restricdo importante: diz respeito exclusivamente as
manifestagdes jornalisticas (BUENO, 2008, p. 105).

Bueno (2008) também acrescenta que o jornalismo ambiental € caracterizado por produtos —
que podem ser jornais, revistas, sites etc. — que decorrem do trabalho de profissionais de imprensa.
Além disso, diferencia-se também da comunicagdao ambiental por ter o compromisso com a

atualidade e a periodicidade. Um folheto de conscientizacdo sobre o uso racional da agua, por
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exemplo, ¢ um produto da area da comunicacao ambiental e pode ser distribuido uma unica vez,
sem nem ter passado pelo crivo de um profissional da imprensa. J4 um programa de televisao que
traga reportagens sobre meio ambiente estd inserido no conjunto de produtos do jornalismo
ambiental, provavelmente realizado por profissionais da imprensa e disponivel na TV em dias e
horarios especificos em determinado canal.

Bueno (2008) também apresenta sua conceituacao de jornalismo ambiental.

Podemos conceituar o Jornalismo Ambiental como o processo de captacdo, produgio,
edicdo e circulagdo de informagdes (conhecimentos, saberes, resultados de pesquisas, etc.)
comprometidas com a tematica ambiental ¢ que se destinam a um publico leigo, ndo
especializado. (BUENO, 2008, p. 109)

O autor faz ainda questdo de salientar que “o jornalismo ambiental ¢, antes de tudo,
jornalismo” (BUENO, 2008, p. 111). Com esta afirmagao, fica explicito que os preceitos éticos do
jornalismo ambiental sdo os mesmos de qualquer outra area do jornalismo, em especial o carater
publico que a informacao toma ao ser transformada em uma matéria jornalistica. Segundo Bueno
(2008, p; 111), assim como o jornalismo de uma maneira geral, o jornalismo ambiental deve ter
comprometimento com o interesse publico, com a democratizagdo do conhecimento € com a
ampliacdo do debate. “Nao pode ser utilizado como porta-voz de segmentos da sociedade para

legitimar poderes e privilégios” (BUENO, 2008, p. 111).

4. O fim da objetividade e da neutralidade no jornalismo ambiental

O titulo desse topico repete o titulo de um artigo da Beatriz Dornelles (2008) que faz uma
interessante defesa do engajamento do jornalista ambiental e o reflexo desse posicionamento no
material que produz. Como ja foi discutido no primeiro topico deste texto, se a neutralidade e
objetividade no jornalismo sdo praticamente impossiveis de se obter em qualquer material
produzido pela imprensa, no jornalismo ambiental isso ¢ ainda mais evidenciado.

Frome (2008) lembra que o jornalismo ambiental ¢ deferente do que ele chama que

jornalismo tradicional. Segundo o autor, o jornalismo ambiental

[...] E jogado segundo regras baseadas em uma consciéncia diferente daquela predominante
na sociedade. Ele é mais do que uma forma de fazer reportagens e escrever, mas uma forma
de viver, de olhar para o mundo e para si proprio. Ele comega com um conceito de servigo
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social, d& voz a luta ¢ as demandas e se expressa com honestidade, credibilidade e
finalidade. (FROME, 2008, p. 60).

Esse engajamento, “essa forma de viver” diferenciada, também ¢ apontada em Bueno (2008)

e Dornelles (2008). Beatriz Dornelles, em artigo ja citado, trata essencialmente sobre uma proposta

de jornalismo ambiental pautado no fim da objetividade e da neutralidade. Ela assim justifica sua

proposta:

Estou convencida de que precisamos adotar um novo estilo de jornalismo, especialmente
para o acompanhamento das questdes ambientais no ambito da sociedade. Primeiro, porque
precisamos pensar ndo s6 em manter a populacdo informada sobre os acontecimentos,
especialmente sobre a agdo dos homens na natureza e seus efeitos, mas porque também
precisamos educa-la para que, vivendo em democracia, possa se organizar ¢ se mobilizar
para exigir agdes que levem em consideragdo o futuro de nossos filhos ¢ netos e de toda
nossa geracdo. (DORNELLES, 2008, p. 121).

O objetivo desse novo estilo de jornalismo, segundo Dornelles, ¢ justamente envolver a

populagdo no debate sobre as questdes ambientais.

O que queremos dizer é que a pauta ambiental precisa fundamentalmente desempenhar uma
funcdo pedagogica, sistematizando conceitos, disseminando informagdes, conhecimentos ¢
vivéncias, ou seja, dando condigdes para que o cidaddo comum participe do debate.
(DORNELLES, 2008, p. 122).

Esse posicionamento ¢ ratificado por Bueno (2008, p. 112), que chama a atengdo para as

diversas organizagdes e grupos de interesse que procuram influenciar esse tipo de informacao. Para

lidar com esse jogo tdo complicado, o autor defende que o trabalho de formagdao do jornalista

ambiental deve comegar nas escolas de jornalismo, para que esse profissional do futuro tenha um

compromisso com a humanidade, um compromisso que se estende além da jornada de trabalho.

“Consciente e capacitado, ele sera militante sempre” (BUENO, 2008, p. 112).

Frome (2008) salienta que a este profissional ndo basta a competéncia ¢ o dominio das

técnicas jornalisticas. Para justificar tal posicionamento, ele cita T.H. Watkins, professor da

Montana State University, que tem muitos anos de experiéncia em jornalismo e edi¢do em assuntos

ambientais.

N3ao tente entrar nesse campo a ndo ser que — e até que — vocé o sinta em sua carne. Ele ndo
¢ como contabilidade, ou vendas, ou programag¢io de computadores (apesar de eu achar que
um bom contabilista, vendedor ou programador também tenha que ter empenho pessoal em
alguma medida). Parece-se mais com uma cruzada, um compromisso. Se vocé nio se
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importa profundamente com o destino do mundo ndo-humano (uma fé que nao exclui o
mundo humano, mas que meramente torna cidadas por igual todas as espécies de vida,
como afirmou Leopold*), nenhuma arte ou truque pode compensar o que falta a vocé.
(WATKINS, 1997 apud FROME, 2008, p. 75).

Frome (2008, p. 81) ndo condena as rotinas de producdo jornalistica no dia-a-dia do
profissional que faz a cobertura sobre meio ambiente. Mas ressalta que ¢ preciso ir além da
objetividade e dos limites do profissionalismo, se utilizando dessas técnicas ndo para ser devorado
por um sistema desgastado, mas para servir a sociedade, mesmo que isso signifique desafiar o

sistema.

O jornalismo ambientalista quer encontrar e sentir a Boa Nova e espalhd-la como o
evangelho. E a maneira de exercer o poder em sua vida, o poder de se juntar a defini¢do de
politicas publicas e o curso da historia. Com esse poder, vem uma nova consciéncia de
direitos humanos, de liberdade politica e pessoal. (FROME, 2008, p. 80).

No topico a seguir, veremos como toda essa paixao pelo meio ambiente e a militancia pela

conscientizacdo da humanidade pode se refletir nos textos jornalisticos.

5. Apontamentos para uma analise do discurso no jornalismo ambiental

Muitas sao as metodologias que poderiam ser utilizadas para uma analise do discurso com
foco no jornalismo ambiental (como em qualquer discurso midiatico). Neste artigo, no entanto, sera
enfocada a linha francesa de andlise do discurso, com destaque para os estudos realizados por
Dominique Maingueneau e Patrick Charaudeau.

Trataremos aqui o conceito de discurso, que vai além do enunciado ou do texto. Discurso,
nesta concepgdo, ¢ o texto em acdo. Maingueneau (2001) atribui uma série de caracteristicas
essenciais ao discurso. Uma delas ¢ que “o discurso ¢ uma organizacao situada além da frase”
(MAINGUENEAU, 2001, p. 52), ou seja, ¢ uma construcao social, ndo individual. O discurso leva

em consideracao nao so o texto em si ou o enunciado, mas a interagao entre efeitos de produgao e

recepcao da mensagem. Dessa forma, “o discurso ¢ uma forma de ag¢do sobre o outro € ndo apenas

4 Watkins refere-se a Aldo Leonard (1887-1948), ecologista ¢ ambientalista pioneiro norte-americano que exerceu uma
grande influéncia no desenvolvimento da ética ambiental moderna. (N. do T. In FROME, 2008, p. 75)
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uma representacdo do mundo” (MAINGUENEAU, 2001, p. 53), procurando produzir uma
modifica¢dao nos destinatarios.

E preciso salientar ainda que o discurso nio é simplesmente a transmissio de uma
mensagem do emissor para o destinatario. O discurso ¢ interativo e constitui-se de uma construgao
constante de significagdo entre os interlocutores. A concepgao de construcao coletiva do discurso
encontra apoio em Bakhtin, para quem todo texto ¢ dialdgico, ou seja, define-se pelo didlogo entre

os interlocutores e pelo didlogo com outros textos.

[...] toda palavra comporta duas faces. Ela ¢ determinada tanto pelo fato de que procede de
alguém, como pelo fato de que se dirige para alguém. Ela constitui justamente o produto
da interagdo do locutor e do ouvinte. Toda palavra serve de expressdo a um em relagdo ao
outro [grifos do autor] (BAKHTIN, 1979, p. 99).

Embora Bakhtin ndo seja um teorico da andlise do discurso, suas pesquisas sobre a
linguagem dao apoio a este tipo de analise. Para Bakhtin, a interagdo entre interlocutores ¢ o
principio fundador da linguagem e o sentido do texto e a significagdo das palavras depende da

relagdo entre sujeitos.

[...] Qualquer tipo genuino de compreensdo deve ser ativo e deve conter ja o germe de uma
resposta. SO a compreensao ativa nos permite apreender o tema, pois a evolu¢do ndo pode
ser apreendida sendo com a ajuda de outro processo evolutivo. Compreender a enunciagao
de outrem significa orientar-se em relacdo a ela, encontrar o seu lugar adequado no
contexto correspondente. [...] A compreensdo ¢ uma forma de didlogo; ela esta para a
enuncia¢do assim como uma réplica esta para a outra no didlogo. Compreender é opor a
palavra do locutor uma contrapalavra [grifos do autor] (BAKHTIN, 1979, p. 117-118).

A relacao entre os interlocutores depende muito do género do discurso empregado. Bakhtin
(1997, p. 279) denomina como géneros do discurso tipos relativamente estaveis de enunciados
elaborados em cada esfera de utilizagdo da lingua. Este artigo trata do género jornalistico do
discurso e, mais especificamente, do discurso jornalistico ambiental. Neste género, a interagdo entre
os interlocutores na constru¢do do discurso ¢ essencial. Ao produzir uma reportagem, por exemplo,
sobre o aquecimento global, o jornalista leva em consideragdao nao s6 o texto, mas o meio de
comunicagdo em que sera divulgado, o publico-alvo dessa midia, o espaco que tera dentro do
produto e, partir dai, elabora o enunciado com o objetivo de ser compreendido e, mais que isso,

provocar uma mudanca de atitude (ja& que aqui tomamos como pressuposto que uma reportagem
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como esta ndo seria apenas informativa e, intrinsecamente, traria em seu discurso engajado um
apelo para a colaboragao da populagdo no combate ao problema evidenciado).
Além de todas essas caracteristicas, ainda ha de se considerar que tal discurso ndo ¢

3

monofonico. Além da “voz” do jornalista que elaborou a reportagem e das fontes que foram
entrevistadas e consultadas, provavelmente a matéria traz tracos da linha editorial do meio de
comunicagdo, pontos de vista evidenciados pela edi¢ao do material realizada por outro profissional,
o proprio carater grafico dado a matéria e inumeras outras “vozes” que fazem do discurso
jornalistico um discurso polifonico. Segundo a definicdo de Bakhtin, emprega-se “a palavra
polifonia para caracterizar um certo tipo de texto, aquele em que o dialogismo se deixa ver, aquele
em que sdo percebidas muitas vozes, por oposicdo aos textos monofonicos que escondem os
dialogos que os constituem” (BARROS, 2001, p. 36). E importante ressaltar que mesmo em textos
polifonicos, ¢ comum que uma das vozes apareca mais que as outras como, por exemplo, a do
reporter.

Voltando ao jornalismo ambiental, ¢ a voz militante e engajada do jornalista que predomina
nos discursos. E, retomando os topicos do inicio deste artigo, ao construir um discurso jornalistico
ambiental despojado da neutralidade e da objetividade, o jornalista intencionalmente busca no seu
interlocutor nao apenas o receptor da informagdo, mas um parceiro para agdes que culminem na
melhoria da qualidade de vida no planeta. Outros campos da Comunicagao, como a publicidade, por
exemplo, também podem ter este mesmo objetivo. Mas o discurso jornalistico €, certamente, mais

eficaz nesse contexto, ja que goza de maior credibilidade ao ser legitimado pelo publico que o

consome. Sobre isso, Maingueneau (2001) argumenta que

[...] o discurso jornalistico é de certa forma antecipadamente legitimado, uma vez que foi o
proprio leitor que o comprou. O jornal procura apresentar-se como quem responde a
demandas, explicitas ou ndo, dos leitores. Quando um jornal propde uma se¢do “Sua satde”
ou “Resultados esportivos”, ele valoriza a face positiva do leitor, interessando-se pelas suas
preferéncias ou necessidades, aceitando-as como legitimas ao satisfazé-las; ele valoriza
também sua propria face positiva de locutor, ao mostrar-se preocupado com o bem-estar de
seus clientes. (MAINGUENEAU, 2001, p. 40).

Segundo a teoria das faces ou teoria da polidez lingiiistica, desenvolvida por P. Brown e S.
Levinson inspirados pelo socidélogo americano E. Goffman, todo individuo possui duas faces: “[...]

uma face negativa, que corresponde ao ‘territorio’ de cada um (seu corpo, sua intimidade etc.); e
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\

uma face positiva, que corresponde a ‘fachada’ social, a nossa propria imagem valorizante que
tentamos apresentar aos outros” (MAINGUENEAU, 2001, p. 38). No contexto das infinitas e
constantes trocas comunicativas, os interlocutores tendem sempre a defender a face negativa e
valorizar a face positiva. Ao tratar da legitimag¢do do discurso jornalistico, Maingueneau da foco
justamente a esse jogo: a imprensa, ao divulgar a noticia de carater ambiental, expde sua face
positiva, preocupada com a qualidade da vida no planeta, ao mesmo tempo em que defende a face
negativa do lucro ao, implicitamente, vender uma informagao de qualidade. Ao mesmo tempo, ao
comprar essa informagdo, a face positiva do leitor ¢ valorizada, pois este compartilha do discurso
jornalistico, concordando e compreendendo a mensagem. Mas o sucesso do discurso jornalistico
ambiental so se d4, no entanto, quando além de compreender, o interlocutor modifica suas agdes no
seu cotidiano com vistas a preservagao ambiental ou, ainda, multiplica essa informacao, tornando-se
ele também um co-enunciador do discurso ambiental.

Na construgao dialdgica do discurso jornalistico € preciso enfatizar também a importancia
do ethos do jornalista que escreve sobre meio ambiente. Segundo Charaudeau e Maingueneau
(2004, p. 220), “o ethos designa a imagem de si que o locutor constrdi em seu discurso para exercer
uma influéncia sobre seu alocutario”. Se o jornalismo ambiental se caracteriza pela militdncia e
engajamento, ¢ certo que encontraremos tracos claros do ethos do jornalista nos discursos
ambientais. E imprescindivel que isso acontega, uma vez que o objetivo do discurso ¢ engajar o
alocutario na causa ambiental e nao apenas fazé-lo compreender a mensagem.

Maingueneau, citando Ducrot, escreveu que “o ethos se mostra, ele ndo ¢ dito. [...] o publico
constréi representacdes do ethos do enunciador antes mesmo que ele fale” (MAINGUENEAU,
2005, p. 71). No caso do jornalismo ambiental, essa afirmacao traz duas vertentes de entendimento.
Quando pensamos nas representacdes do ethos do enunciador antes mesmo que ele fale (ou escreva,
no caso), tratamos de imagens prévias ou esteredtipos. O jornalista especializado nas questdes
ambientais ¢ tomado, por alguns, como engajado, militante, preocupado com as causas urgentes da
preservacao do planeta e, por outros, como um hippie, implicante, revoltado e até incitador de
conflitos. A leitura do ethos do jornalista, neste caso, muda completamente a maneira como o

publico vai lidar com o discurso ambiental em questdo, influenciando-o de maneira a também se
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engajar nas questoes ambientais ou passando a desprezar o assunto por completo. Bueno (2008)

também chama a atencao para o ethos do jornalismo ambiental.

O Jornalismo Ambiental deve construir o seu proprio “ethos”, ainda que compartilhe
parcela significativa de seu DNA com todos os jornalismos (especializados ou ndo) que se
praticam por ai. Simplesmente porque comprometido com a qualidade de vida e com o
efetivo exercicio da cidadania ele ndo pode reduzir-se a sedugdo do progresso tecnologico,
do esfor¢o quase sempre socialmente injusto pelo aumento do PIB e pela producdo de
graos, ou espelhar-se no egoismo desmobilizado da intelectualidade brasileira. (BUENO,
2008, p. 111-112).

Charaudeau (2012) reforga a questao do crédito que se da a uma informacao dependendo do
seu informador.

O crédito que se pode dar a uma informag¢do depende tanto da posi¢cdo social do
informador, do papel que ele desempenha na situacdo de troca, de sua representatividade
para com o grupo de que é porta-voz, quanto do grau de engajamento que manifesta com
relagdo a informagdo transmitida. [grifos do autor] (CHARAUDEAU, 2012, p. 52).

Quando se trata do jornalismo ambiental, a credibilidade da informacao ¢ maior quando o
informador ¢ um organismo especializado que, segundo Charaudeau (2012, p. 53), “¢ o caso de
todos os centros institucionais encarregados de recolher e estocar informacdes, sendo, em principio,
0s menos suspeitos de estratégias manipuladoras”.

Com relagdo ao grau de engajamento do informador — que Charaudeau (2012, p. 54) coloca
em dois tipos — 0 que mais se aproxima do jornalismo ambiental militante ¢ o qual o informador
explicita seu engajamento. O autor chama a aten¢do, no entanto, para um efeito paradoxal deste tipo
de engajamento. Quando o informador se apresenta convicto, afirmando a confianca que deposita
em sua fonte, ele afirma sua sinceridade e sua adesao a verdade de sua informag¢ao, mas, a0 mesmo
tempo, “seu engajamento aponta para uma convic¢do que lhe € propria, e nao para a evidéncia de
seu dizer. Basta que se possa taxa-lo de ignorancia ou ingenuidade [...] para que a explicacao de seu
engajamento se volte contra ele, fazendo desmoronar todo o valor de verdade do seu dizer”
(CHARAUDEAU, 2012, p. 54).

Outro posicionamento do informador engajado, entdo, seria explicitar seu engajamento sob

o modo da distancia, expressando reserva, duvida, hipdtese, e mesmo suspeita.
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Produz-se entdo um outro efeito paradoxal: o valor de verdade da informagao fica atenuado,
mas a explicitagdo do posicionamento prudente do informador lhe confere crédito, o torna
digno de f€, e permite considerar a informagdo como provisoriamente verdadeira, até prova
em contrario. Assim, os dois interlocutores estdo numa posi¢ao de ponderagio, de exame da
verdade, de verificagdo da plausibilidade. (CHARAUDEAU, 2012, p. 55).

Em qualquer uma das duas formas, o que torna o jornalismo ambiental diferenciado ¢ a
explicitacdo do seu engajamento, que tende a provocar a identificagdo do publico para com a

informacao, agregando co-enunciadores e replicadores desse tipo de discurso.

6. Consideracoes finais

O tema meio ambiente estd especialmente na moda atualmente. Expressdes como
“desenvolvimento sustentavel”, “economia verde” e “preservagao ambiental” tém se tornado
comuns nos mais diversos géneros do discurso. Em razdo de grandes eventos mundiais que
discutem o futuro do planeta e podemos citar, em especial, a Rio+20, conferéncia que aconteceu
recentemente no Brasil, o discurso ambiental tem se tornado muito comum para o publico em geral
e, a0 mesmo tempo, tem sido banalizado.

Cabe a imprensa manter as questdes ambientais no centro da pauta de discussoes, trazendo
de volta a significacdo informativa e de mudanca de comportamento que essas matérias podem
gerar. Parece uma visdo 6bvia quando se fala em meio ambiente, mas ¢ sabido que a questdo
ambiental normalmente ocupa as manchetes quando trata de tragédias ambientais, quando ha
eventos mundiais como a Rio+20 ou, ainda, quando o economés toma conta dos discursos. Hoje, ha
muitos nameros € poucas solucdes no discurso jornalistico ambiental.

O jornalismo ambiental que manifesta o engajamento de seus profissionais, despojados da
tradicional concepg¢do de objetividade e neutralidade, ¢ uma das mais importantes e legitimas
ferramentas de conscientizagdo para uma mudanga de habitos em ambito planetario. A informacao
sobre meio ambiente ja ndo ¢ mais uma questdo de opgdo, ¢ uma questdo de necessidade. O
discurso ambiental foca a permanéncia da vida na Terra. E isso atinge, universalmente e sem

excegoes, a todos os seres humanos.
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