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Resumo: O trabalho reflete sobre as representagdes sociais nos enquadramentos das noticias da
imprensa brasileira sobre as mudangas climaticas diante do desafio do desenvolvimento sustentavel.
O estudo ¢ de cunho tedrico-filoséfico sobre o jornalismo e tem como subsidio empirico a analise
da cobertura da imprensa nacional sobre o fendmeno do clima, realizada pela Agéncia de Noticias
dos Direitos da Infancia. Os resultados iniciais de nossa pesquisa, contudo, evidenciam uma praxe
comunicativa reducionista e teleologica por conta das limitadas contextualizagcdes socioambientais
com o tema principal e por privilegiar representacdes sociais hegemonicas transmitidas através da
selecdo estrutural de fontes de noticias. A abordagem atenua a capacidade de entendimento da
sociedade civil sobre a real dimensdao do problema climatico, reduzindo o poder comunicativo da
sociedade para pressionar por constituicao de acdes politicas, legitimadas publicamente.

Palavras-Chave: Sustentabilidade. Imprensa. Mudangas climaticas. Jornalismo. Representacao
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1. Introducao

O aumento da populacdo mundial associado a necessidade alimentar, ao uso adequado e
racional das matrizes energéticas e dos recursos hidricos, além das questdes relacionadas ao avango
do mar e a erosdo costeira, bem como aos problemas relacionados ao aquecimento global e as
mudancgas climaticas tém promovido uma ampla discussao e repercussao sobre a temadtica da

sustentabilidade ambiental. A humanidade passou a considerar o meio ambiente como elemento
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indispensavel a manutencao da vida humana no planeta, visto que a respectiva sobrevivéncia das

geragdes futuras esté atrelada as condigdes ambientais e climaticas.

Todas as camadas sociais em todos os continentes falam a respeito. Este agendamento
noticioso tem crescido ainda mais em decorréncia da observagcdo contemporanea no tocante a
ampliacao da intensidade e da frequéncia dos fenomenos climaticos. Estas condi¢des atipicas no
comportamento padrdo do clima constituem-se como umas das evidéncias das novas mudangas

climéticas no planeta.

O problema maior ¢ que a mudanca climatica ¢ de origem antropica (IPCC, 2007). O homem
tem sido o causador da alteracdo. A situacdo decorre do modo de consumo e o estilo de vida
moderno. O homem foi capaz de mudar a estrutura fisico-quimica da atmosfera e dos oceanos,
promovendo uma nova era geoldgica. As catastrofes ambientais em fungao do fendmeno climético
chama significativa ateng¢ao para os problemas ligados a tematica, cujos quais tém consequéncias
nas dimensdes sociais, econdmicas e politicas, a exemplo das transformag¢des nos fendmenos

atmosféricos que t€ém provocado secas severas, enchentes, ondas de calor e de frio, entre outros.

As mudangas do clima tém promovido uma intensa e extensa repercussao sobre a necessidade
de praticas mitigatorias e de adaptacdo. Contudo, diante da complexidade do problema, ¢
indispensavel repensar at¢é mesmo a nogao de sustentabilidade. E para isso ¢ necessario introduzir
no seu arcabougo conceitual a “dimensao politica, social, cultural e biologica” (REIGOTA, 2007, p.
222). No entanto, para validar a perspectiva, € preciso inserir a dimensao humana quando se pensa ¢
fala na questdo ambiental, superando a vertente tradicional centrada apenas no ambito natural
(fauna e flora). Neste viés, para a sociedade alcancar a compreensao superior, a categoria da
comunicagdo deve também ser incorporada no bojo desse debate. A atengdo voltada a acao
comunicativa se faz necessaria, visto que ela ¢ a premissa fundamental para constituicdo de sentido

sobre qualquer realidade interpretada e constituida pela sociedade.

Assim sendo, como diz REIGOTA (ibidem), ¢ na producao e difusdo de conhecimentos sobre a

sustentabilidade que se dd o primeiro embate politico para a sua concretizagdo. Nao obstante, a
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noticiabilidade das mudancas climaticas, um dos problemas socioambientais contemporaneos, que
demanda uma maior compreensao sobre o problema, tem sido veiculado amplamente pela imprensa.
Conforme revela a ANDI (2007), o respectivo agendamento da pauta cresce exponencialmente na
imprensa brasileira, a partir da ocorréncia do furacdo Catrina, nos EUA, em 2005, seguido da
divulgacio do relatorio sobre a alteragdo o clima (AR4)*, em 2007, do Painel Intergovernamental

das Mudancas Climaticas (IPCC — sigla em inglés), organismo das Organizacdes das Nagdes
Unidas (ONU).

A imprensa nacional introduziu e tem aprofundado a cobertura das mudancas climéaticas (MCs)
no debate da esfera publica. Este mecanismo ¢ indispensavel para promover o entendimento da
sociedade sobre o referido problema, uma vez que, somente por meio do acesso a informacao para
todos, que passa a existir a possibilidade de transformar a realidade cotidiana em defesa da prépria
sociedade. Os atores sociais s6 podem agir numa dimensao publica, quando a eles ¢ oferecida a

oportunidade de conceber livremente e autonomamente uma perspectiva de interesse coletivo.

2. As representacoes sociais nas noticias sobre o maior dos problemas socioambientais

Levando em consideragdo que através da imprensa, as mudangas climdticas - dimensao mais
urgente, mais grave e mais profunda da crise ambiental do século XXI (GIDDENS, 2010) - ganham
maior audiéncia e tem sido cotidianamente agendadas, podendo colaborar para uma percepgao
adequada do desafio ambiental para a humanidade, bem como para o respectivo papel social diante
do problema, o nosso estudo aborda os enquadramentos da referida noticiabilidade — mecanismo
jornalistico que “conecta ideias dentro de uma noticia de tal modo que sugere uma interpretacao

particular de um assunto” (KWEON, 2000, p. 166) -, com o objetivo de apontar a contextualiza¢ao

* O AR4 foi dividido em quatro se¢des: a) sobre a base fisica cientifica das mudancas na atmosfera, o aquecimento
planetario, o gelo, neve, geleiras, chuvas, oceanos, furacdes, sobre os fatores que aquecem ou resfriam o planeta, a
sensibilidade climética, projecdes baseados em modelos para o futuro, o aumento na temperatura e no nivel dos mares;
b) sobre os impactos, as adaptacdes e a vulnerabilidade, tais como as atribui¢gdes das mudangas, as projegdes, 0s
ecossistemas, os alimentos e os sistemas costeiros; ¢) sobre a suavizacdo das mudangas climaticas, tais como a
mitigacdo das mudancas climaticas em curto, médio e longo prazo e d) uma sintese das trés se¢des anteriores.
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das representagdes sociais (leituras de mundo especificas por atores e grupos sociais) que estao

sendo transmitidas.

O referido tratamento se faz necessario tendo em vista que o contato com o mundo externo
(objetivo) ocorre pela representacdo desse mundo. “Por representacdo eu quero dizer um conjunto
de estimulos feitos pelos homens, que t€ém a finalidade de servir como um substituto a um sinal ou
som que ndo pode ocorrer naturalmente” (BOWER, 1977, p. 58). E, portanto, aquilo que passa a ter
sentido real, mesmo nao sendo necessariamente algo fisico. Neste sentido, a representagao orienta
em direcdo “ao que ¢ visivel, como aquilo a que nés temos de responder; ou que relacionam a

aparéncia a realidade; ou de novo aquilo que define essa realidade” (MOSCOVICI, 2003, p. 31-32).

Nesta perspectiva, a referida andlise do enquadramento das noticias correlacionado a
investigacdo das representagdes sociais das mudangas climaticas ¢ indispensavel para o debate do
desenvolvimento sustentavel. A acdo se justifica porque pode auxiliar na identificagao da producao
da imprensa nacional sobre a cobertura socioambiental. Também colabora para evidenciar o(s)
paradigmas jornalisticos exercitados na estruturacdo da pauta, bem como apresenta o nivel de

responsabilidade dos meios de comunicagdo com o bem-estar social.

A abordagem do nosso estudo ¢ teorico-filosofica, porém, tem como subsidio de analise, o
estudo empirico da cobertura da imprensa brasileira (50 principais jornais do pais) sobre as
mudancgas climaticas, promovida pela Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia (ANDI) e
apoiada pela Embaixada Britanica (2007). A pesquisa avaliou uma amostra de 997 editoriais,

artigos, colunas, entrevistas e matérias veiculadas entre 1° de julho de 2005 e 30 de junho de 2007.

3. A opinidao publica e 0 agendamento/enquadramento das mudancas climaticas

A ampliacao do agendamento das mudancas climaticas pela imprensa brasileira (ANDI, 2007)
tem contribuido na publicidade de informagao sobre a tematica, favorecendo a promocao do debate

socioambiental. A cobertura noticiosa tem estimulado a opinido da sociedade sobre a abordagem.
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Neste aspecto, ¢ de fundamental relevancia ressaltar que a opinido publica tem natureza e fungao
politica, pois cabe a ela “estabelecer os critérios gerais de organizagdo e funcionamento das nossas
sociedades, assumindo a sua forma uma exigéncia de legitimidade dirigida ao Estado e ao poder

politico em geral” (ESTEVES, 2010, p. 24).

Nao obstante, por meio da opinido publica, legitima-se a busca por uma compreensao racional
pelos valores, expectativas e desejos mais sustentaveis. Neste contexto, novas expressoes €
conceitos socioambientais ganham maior audiéncia e aceitacdo sociopolitica. A expressao ‘agir
local e pensar global’’, a qual estd sendo mais falada e debatida pela popula¢io, demonstra a
repercussao dessa nova compreensao sobre a totalidade do problema ambiental, bem como sobre a
respectiva necessidade de acdes especificas, porém, interligadas globalmente. Outro exemplo ¢ a
conceituagdo do que ¢ sustentabilidade®: ‘ecologicamente correto, economicamente viavel,

socialmente justo e culturalmente diverso’.

;.

Frente ao exposto, a transmissdo de noticias sobre as mudangas climaticas ¢ indispensavel,
visto que “a transformagao de habitos da populacao e o incentivo de politicas publicas no tocante ao
trato com o meio ambiente, sdo de ordem primeira e urgente, ¢ o fomento da opinido publica sobre a
abordagem passa pelos meios de comunicagdo...” (COUTINHO, 2010, p. 1). Assim, a imprensa
brasileira tem contribuido para esse debate publico, uma vez que introduz a tematica para discussao

coletiva.

No entanto, agendar o assunto ndo necessariamente implica na ampliacao do debate critico do

problema. Para LIMA (2004, p. 94), uma concepgao critica surge quando ¢ capaz de produzir

reflexdes e acdes emancipatorias, por meio de uma consciéncia ambiental aonde associa as nogdes

> “Pensar globalmente e agir localmente” se tornou discurso comum quando se discute meio ambiente. No caso da
agenda de mudancas climaticas ndo ¢é diferente. Embora politicas e diretrizes nacionais e internacionais sejam
extremamente necessarias ¢ essenciais para a mitigacdo ¢ a adaptagdo ao fendmeno, a questdo ndo dispensa um
tratamento localizado (Para a Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia — Andji).

% O Conceito de Sustentabilidade ¢ complexo, pois atende a um conjunto de variaveis interdependentes, mas podemos
dizer que deve ter a capacidade de integrar as Questdes Sociais, Energéticas, Econdmicas e Ambientais (Wikipédia).
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de mudanga social e cultural, de emancipagdo-libertacdo individual e social e de integracao no

sentido de complexidade da realidade social.

I3

Assim sendo, a concepcdo supracitada ¢ respectivamente estimulada quando a referida
exposicao noticiosa ¢ feita de forma contextualizada para estimular uma consciéncia critica da
audiéncia, capaz de auxiliar na reflexdo sobre a adog¢ao de praxes adequadas com relacdo ao uso,
trato e protecdo dos recursos naturais, combate a fome e ao desenvolvimento humano, bem como
sobre a redug¢do da emissao de gases de efeito estuda, além de colaborar na avaliagcdo sobre o
consumo ¢ na postura da governanca sobre as mudancgas climaticas. Afinal, a esfera ptublica ¢ um
ambiente da vida social onde se pode surgir a opinido publica e ela decorre da condigdo ideal
quando os cidaddos agem como publico em relacdo a assuntos de relevancia para todos sem

sofrerem limitagdes (HABERMAS, 1997, p. 105).

4. Vertentes jornalisticas na produc¢ao da percepcao social

\

O enquadramento dado a noticia ¢ fundamental para garantir o processo comunicativo
adequado para promogdo do debate social critico sobre o assunto. E oportuno lembrar que aos
media cabe a tarefa de tornar compreensiveis o que chamariamos “realidade problematica” do
mundo, ou seja, tornar plausivel a transmissdo dos acontecimentos distantes fisicamente da
audiéncia, bem como a veiculacdo de fatos inesperados (HALL et. al., 1999, p. 228). Portanto, o
enquadramento da noticia ¢ decisivo no processo da construgdo do entendimento sobre o tema, uma
vez que ele oferece interpretagdes poderosas acerca da forma de compreender estes acontecimentos.
Para o autor (ibidem), implicitas nessas interpretacdes, estdo as orientacdes relativas aos
acontecimentos e pessoas ou grupos nelas envolvidos. Neste processo, sao transmitidas as visoes de

mundo e interesses dos envolvidos no processo noticioso, ou seja, as suas representagdes sociais.

Nesta perspectiva estrutural do jornalismo, que abriga na sua organizagao funcional um espago
privilegiado para a subjetividade dos envolvidos na elaboracao noticiosa, o viés ideoldgico dos

participantes tem guarida consequentemente. No entanto, mesmo diante deste fato, observa-se uma
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predominante cultura de aceitacao social por uma vertente tradicional da midia, na qual se constitui
no paradigma conservador, constituido por uma pretensdo de validade a cerca da objetividade e da
imparcialidade jornalistica. Porém, cabe analisar que esta pretensdo se esvazia de sentido quando
observado que o jornalismo ¢ um campo profissional com significativo poder de formagdo da
opinido publica, por meio da transmissdo de noticias elaborada por jornalistas/editores e
colaboradores de empresas de comunicagdo, os quais assim como qualquer outro cidaddo, a
exemplo da fonte jornalistica, possui perfil singular e subjetivo, caracteristica inata a todos os seres

humanos.

Por outro lado, também ¢ recorrente avaliar a imprensa como uma esfera superior ao proprio
sistema social. Isso ocorre quando ¢ creditada a ela uma capacidade de manipular automaticamente
a opinido publica. Este viés se revela tdo preocupante quanto o primeiro paradigma apresentado, na
medida em que as particularidades do individuo e de grupos sociais € os respectivos contextos
sociais nos quais estao inseridos sdo excluidos da analise sobre o processo comunicativo. Vale
salientar que a comunicagdo ¢ um processo de negociacdo permanente entre os participantes

envolvidos. O contetido pode inclusive ser resignificado pela audiéncia, ou até descartado.

Nao obstante, as vertentes supracitadas, as quais sdo mais legitimadas socialmente, apresentam
uma particularidade no que tange a respectiva funcdo social. Elas abrigam uma constitui¢ao
elaborada prioritariamente para fins teleologicos, ou seja, sdo estruturadas para atingir finalidades
especificas para além da fungdo primeira do ato comunicativo (voltado para garantir o acesso a
informacdo de forma contextualizada e diversificada para facilitar a compreensao de todos
envolvidos no processo). Na verdade, tal singularidade dos paradigmas inverte a fungdo originaria
da a¢do comunicativa para fins teleoldgicos. A racionalidade dessas vertentes tem sido estimulada

principalmente pelo viés econdmico e pela politica de Estado (subsistemas sociais hegemonicos).

No entanto, diante da conjuntura, ¢ oportuno ratificar a premissa originaria do sentido social da
comunicagdo, cuja qual tem como objetivo uma ‘racionalidade’ voltada ao entendimento mutuo e

compartilhada cotidianamente entre os atores em sociedade (EPSTEIN, 2011). Para exercitar o
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referido processo, ¢ necessdrio um ‘agir comunicativo’ (HABERMAS, 2012), que,
epistemologicamente, concebe a comunicagdo enquanto processo de aprendizagem social, capaz de
superar o entendimento reducionista, seja da problematica socioambiental e climatica, seja de

qualquer outra tematica.

5. Ancorando a crise ambiental e climatica para algo conhecido e concreto

Infelizmente, ¢ preciso iniciar pontuando que a agenda principal da cobertura das mudancas
climaticas na imprensa brasileira prioriza as pautas voltadas a remediagdo dos impactos ambientais,
focada nas acgdes para reduzir as consequéncias do impacto, deixando marginalizada a agenda das
medidas de adaptagdo humana diante do fendmeno do clima, ou seja, agdes direcionadas a protecao
dos ecossistemas, com fins de minimizar possiveis danos a sociedade(prevencao), bem como suas
oportunidades de potencialidade. “Os veiculos dao muito mais atencdo a mitigacao (41,7%) do que

a adaptagdo (2,7%)” (ANDI, 2007, 7).

r

Assim sendo, ndo obstante, ¢ oportuno dizer que, através de mecanismos que possibilitam
aproximar o desconhecido por meio do pensamento baseado na memoria € em conclusdes passadas,
a comunicagdo pode “ancorar ideias estranhas, reduzi-las a categorias e a imagens comuns, coloca-
las em um contexto familiar” (MOSCOVICI, 2003, p. 60-61). Ela também pode “transformar algo
abstrato em algo concreto, transferir o que estd na mente em algo que existe no mundo fisico”
(ibidem). Em suma, o processo decorre do mecanismo de ancoragem de ideias/objetos associados a

valores preestabelecidos e, posteriormente, pela objetivacdo dos mesmos.

Esses mecanismos transformam o nao-familiar em familiar, primeiramente transferindo-o a
nossa propria esfera particular, onde ndés somos capazes de compara-lo e interpreta-lo; e
depois, reproduzindo-o entre as coisas que nés podemos ver e tocar, e, consequentemente,
controlar (MOSCOVICI, 2003, p. 61).
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Nao obstante, “o conhecimento do senso comum ¢ o conhecimento que eu compartilho com os
outros nas rotinas da vida cotidiana. Ou seja, a realidade da vida cotidiana ¢ partilhada com os
outros” (VIZEU, 2004, p. 4). O autor concorda com BERGER e LUCKMANN (1995) ao dizer que
a compreensao da vida cotidiana se apresenta como uma realidade interpretada pelos homens e
subjetivamente dotada de sentido para eles na medida em que forma um mundo coerente. E o que

HABERMAS (2012) chama de construgao intersubjetiva da realidade.

Vale lembrar que “um acontecimento s6 ‘faz sentido’ se puder colocar num ambito de
conhecidas identificagdes sociais e culturais” (HALL, 1999, p. 225). Neste contexto, por meio de
mecanismos do processo comunicativo, a imprensa ¢ indispensavel para identificar e contextualizar
acontecimentos distantes do contato fisico das pessoais. Convém dizer que “o processo de
significacao — dando significados sociais aos acontecimentos — tanto assume como ajuda a construir

a sociedade como um ‘consenso’” (ibidem).

Sendo assim, o jornalismo tem um papel crucial neste processo, tendo em vista que “os
acontecimentos, enquanto noticias, sao regularmente interpretados dentro de enquadramentos que
derivam, em parte, desta nocdo de consenso enquanto caracteristica basica da vida cotidiana”
(HALL, 1999, p.227). As noticias “sdo elaborados através de uma variedade de “explicacdes”,

imagens e discursos que articulam o que o publico supde pensar e saber da sociedade” (ibidem).

Assim sendo, infelizmente, conforme investigou a Agéncia de Noticias dos Direitos da Crianca
(2007), existem outras limitagdes nas noticias da imprensa nacional sobre as mudancas climaticas.
O estudo mostrou que ndo chegam a 15% os textos que enquadram o debate sobre as alteragdes
climaticas a agenda mais ampla do desenvolvimento. Um dos principais problemas para o
desenvolvimento socioambiental, por exemplo, estd na tendéncia de mostrar uma parte da crise
como se fosse a totalidade. “A imprensa refere-se mais a expressao “aquecimento global” (70% dos

casos) do que a ideia de Mudangas Climaticas (30%), isto €, toma a parte pelo todo” (ANDI, 2007,
p. 9).
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Nesta perspectiva, o enquadramento contribui para significar e resignificar a percep¢ao social
sobre a temadtica, priorizando visdes sociais especificas (representacdes sociais), uma vez que “o
social ¢ subjetivo e objetivo ao mesmo tempo” (JOVCHELOVITCH, 2000, p. 180). Este artificio,
diz a autora, engendra em sua dindmica, determinantes historicos, politicos e econdmicos que
restringem e estreitam as possibilidades de a¢do humana. Assim, os processos de identificagao,
contextualizagdes e enquadramentos da midia, elaborados por mecanismos de ancoragem e

objetivagao, tem estimulado a constituicdo de representagdes sociais diante da noticiabilidade.
6. A naturalizada noticiabilidade do desenvolvimento sustentavel

A partir do final de 2006, a imprensa brasileira passou a cobrir de forma significativa as
mudancgas climaticas, um dos principais temas correlato a discussdo da sustentabilidade (ANDI,
2007, p. 50). Mas além das discussoes sobre as mudangas climaticas e o aquecimento global, outros
temas ambientais também acompanham a crescente cobertura da imprensa sobre uma
conscientizacdo ambiental, a exemplo de pautas sobre a finitude dos recursos naturais, a prote¢ao da
natureza, dentre outros. A noticiabilidade ¢ tamanha que a constituicdo de sentido social
(consciéncia) sobre o desenvolvimento sustentavel induz pressupor ser algo pretensamente humano,

ou melhor, como se fosse uma questao inata do ser humano.

No entanto, ¢ preciso desnaturalizar qualquer ideia a esse respeito, visto que esta ndo ¢ bem a
‘verdade’ sobre a questio da consciéncia ambiental. E oportuno voltar um pouco na histéria para
lembrar que, originalmente, as preocupagdes relacionadas ao meio ambiente no cendrio mundial
surgem justamente pela ampliacdo da capacidade destrutiva da natureza pelo homem durante o
processo de industrializa¢do no final da década de 1940 e comeco de 1950 (OSCAR, 2006). E neste
contexto socioecondmico, que o debate institucionalizado sobre a protecdo ambiental comeca a

nascer no planeta. Ele surge através de um grupo de cientistas ligados a ONU.

A humanidade ao longo de sua ‘evolug¢ao’ ndo se limitou diante das condi¢des naturais, mas o
contrario. O extrativismo e a exploragdo dos recursos naturais sempre acompanharam o

‘desenvolvimento’ da sociedade. Nao por acaso que a esfera econdmica atribuida a sustentabilidade
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¢ o principal viés politico, institucionalizado por corporagdes comerciais € poderes publicos, os
quais sao agendados, contextualizados e enquadrados pela imprensa. Portanto, reflete a respectiva

relagdo historico-cultural hegemodnica da organizagao social em torno da natureza.

O desenvolvimento sustentavel, quando enunciado neste viés comercial, tem sido classificado
como um mercado, inclusive, com significativo potencial financeiro. Assim, a prote¢ao ambiental
torna-se apéndice dos ‘negocios verdes”’, atendendo potencialmente aos interesses sociais
hegemonicos, os quais sdo reverberados amplamente pela imprensa. A economia verde ¢ uma
realidade contemporanea, porém, ainda assim, vale apontar um problema para reflexdo: ela ¢ a
mercantilizagdo da natureza ou a racionalidade ambiental? Bom, ndao temos a pretensao de
responder, porém, sinalizamos que a economia verde foi inclusive, um dos temas principais da
pauta da Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentdvel (Rio+20), em 2012,
realizada no Brasil. A tematica foi incluida junto aos problemas da erradicagdo da pobreza no

mundo.

Neste contexto, ¢ preciso informar que os problemas ambientais ndo sdo desvinculados da
pobreza socioeconOmica. A posi¢do ¢ ratificada quando observada as praticas de industrias
extrativistas e da agroindustria limitando o desenvolvimento rural sustentavel — vital para o combate
a fome; problemas de degradacdo do solo e desertificacdo e os imigrantes do clima®. Também é
importante destacar os problemas ambientais urbanos que tem relagdo com a concentracdo humana
oriunda do é€xodo rural; consumo excessivo que promove significativo impacto nos recursos
naturais; bem como a vulnerabilidade das popula¢des mais pobres diante das mudangas climaticas.

O cenario evidencia as tensdes sociais existentes diante da questdo da sustentabilidade planetaria,

bem como da respectiva responsabilidade da imprensa na cobertura da conjuntura em crise.

7 Economia de mercado que prioriza negdcios a partir da racionalizagio do uso de recursos naturais. Sio negocios
lucrativos. O Ranking da Revista Forbes divulgou em 2012, lista de empresarios que fazem fortunas investindo em
tecnologias limpas e energia renovavel (http://exame.abril.com.br/meio-ambiente-e-energia/noticias/7-multimilionarios-
dos-negocios-verdes-pelo-mundo#6).

¥ Sdo deslocamentos migratorios de populagdes vinculados aos efeitos das mudangas climaticas
(http://www.acnur.org/t3/index.php?id=212).
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7. A tematizacio e as vozes das mudancas climaticas na imprensa brasileira

A imprensa tem significativa contribuicao para a constituicado de sentido social sobre a crise
ambiental e climatica, bem como suas consequéncias as pessoas. A enunciacao pode contribuir para
estimular a aten¢do da sociedade civil frente aos desafios socioambientais para garantir um mundo
mais sustentavel. E a partir de suas enuncia¢des associadas aos seus contextos (BAKHTIN, 1981),
observados nas comunicagdes cotidianas sobre o fendmeno do clima, o qual tem sido bastante
agendado pela midia, que a sociedade civil pode mobilizar vontade politica, transformando-se em
esfera publica politica (HABERMAS, 1997), qualificando-a para pressionar o poder do Estado para
adotar medidas proporcionais ao respectivo sentido social dado ao fenomeno do desenvolvimento

sustentavel.

Dessa forma, o tema da sustentabilidade a partir da discussao das mudangas climaticas e sua
conexao social, politica e econdmica necessita, portanto, de uma ampla cobertura da imprensa, visto
que ¢ funcdo do jornalismo a “selecdo de um tema e sua colocagdo no centro da atencao publica”
(ALSINA, 2009, p. 192). A “tematizacdo serve para que a opinido publica diminua a complexidade
social e faz com que seja possivel a comunicagdo entre os diversos sujeitos, destacando os temas em
comum mais importantes” (ibidem). Neste viés, a sustentabilidade socioambiental se justifica na
referida condig¢@o por sua significativa importancia para a vida em coletividade, ou seja, associada

as grandes questoes envolvendo problemas politico, econdmico, culturais, de costumes e morais.

Nesta perspectiva, a sustentabilidade do planeta deve estar no centro da discussdo da imprensa.
Contudo, vale ratificar que, desde o final da década de 1940, mediante o processo de
industrializagdo mundial, a temadatica ambiental sempre esteve na plataforma politica dos
movimentos socioambientais internacionais, mas, que, contemporaneamente, tem sido incorporada
nos discursos de governantes e empresarios, cujos quais tém recebido ampla repercussdao dos meios

de comunicag¢ao, na condi¢ao de fontes jornalisticas.
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Neste quesito, a diversidade das vozes consultadas para elaboracdo de noticias sobre as
mudangas climaticas também foi objeto de analise da pesquisa da ANDI (2007) sobre a respectiva
cobertura em 50 jornais brasileiros. A fonte ¢ um dos elementos importantissimo para a construcao
da noticia, por consequente, também para a constituicao de sentido sobre a abordagem transmitida,
a qual ¢ elaborada a partir da representacao social selecionada para elaborag¢ao da noticia. Afinal, a
fonte ¢ o elo entre o acontecimento e a noticia, indispensavel para a construcao da realidade

jornalista (ALSINA, 2009, p. 162).

Assim sendo, a ANDI (2007) observou que ha certa diversidade de fontes ouvidas, porém, com
destaque para poderes publicos, especialistas, técnicos e universidades, empresas ndo estatal e
governos estrangeiros. Infelizmente, sequer os movimentos sociais aparecem na investigagao. Para
piorar, “menos de 10% dos textos trazem opinides divergentes e um volume ndo desprezivel (quase

30%) ndo explicita as fontes” (p. 7).

8. A invisibilidade dos problemas socioambientais diante dos definidores primarios

A visibilidade social ¢ crucial para garantir que a atencao publica e politica incidam sobre a
referida tematica e posi¢des especificas. Para CARVALHO (2011, p. 44), “a visibilidade publica e
politica de uma determinada matéria ou dominio estd dependente do fato de determinados agentes
denunciarem o problema, falarem sobre o seu significado e o constituirem discursivamente como
um risco”. Neste aspecto, a invisibilidade social de atores e grupos excluidos do processo de
constituicdo de sentido social através da esfera mididtica, tornar-se outro significativo problema

ambiental.

Nao obstante, para evitar qualquer conclusdo ‘conspiratoria’ sobre o poder deliberado e
autonomo da midia neste processo diminuto da visibilidade na dimensdao socioambiental da
sustentabilidade, com destaque para as populacdes mais vulneraveis economicamente, vale destacar
que a imprensa nao cria acontecimentos. Na verdade, dependem deles, bem como de fontes

creditadas e representativas para descricao do fato, acontecimento, evento ou da tematica para poder
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transformar em noticia, cuja qual ocorre através de regras especificas das rotinas produtivas do
jornalismo, que sao orientadas pela perspectiva da ‘neutralidade’, ‘imparcialidade’ e da
‘objetividade’. E neste processo, legitimado pela pretensdo da credibilidade (seja dos media, seja
das fontes) onde se abre um espaco para apropriacdo de sentido a favor da reprodu¢dao do poder
hegemonico, uma vez que acabam servindo “para orientar poderosamente os media nas ‘defini¢cdes
da realidade social’, que as suas ‘fontes acreditadas’ — os ‘porta-vozes’ institucionais — fornecem”

(HALL, 1999, p. 229).

Nesta perspectiva, onde se observa o poder da fonte para dar valor positivo (crédito) a
noticia, com destaque as fontes com posicdes poderosas ou de elevado status na sociedade, revela-
se, o respectivo poder delas na constituicdo de sentido social através da imprensa. Nesta
“preferéncia estruturada dada pelos media as opinides dos poderosos € que estes ‘porta-vozes’ se
transformam no que se apelida de definidores primarios de topicos” (HALL, 1999 p. 229), ou seja,

as fontes tem o poder para selecionar as noticias e seus enquadramentos.

A partir dessa premissa, as noticias sao guiadas por tal enquadramento dominante, inclusive,
limitando as opinides divergentes (das representagdes sociais nao hegemonicas), visto que quando
consultadas, elas se detém a contraposicao da posic¢ao inicial, ou ainda podem ser classificadas
como impertinente por ter fugido do assunto, caso se contraponham a padronizacdo organizada.
Tudo isso acontece no momento da producao jornalistica. Assim, conclui HALL (1999, p. 230-
231), nesta relagdo estruturada — entre os media e as suas fontes poderosas —, onde os media
colocam-se numa posic¢ao de subordinacao estruturada aos definidores primarios, ¢ que se comega a

esclarecer a questao negligenciada do papel ideologico dos media.

9. Os discursos ambientais num mundo em busca do desenvolvimento sustentavel

Nao obstante, ao estudar os discursos de diferentes atores sociais sobre as mudancgas climaticas,
um dos problemas socioambientais mais delicados e atuais, CARVALHO (2011, p. 50) expde os

principais agrupamentos de discursos ambientais contemporaneos, e, a partir desta sistematizagao,
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podemos inferir observagdes pertinentes ao estudo das representacdes sociais nos enquadramentos
da imprensa nacional sobre as mudancgas climaticas. Dos trés grupos de discursos catalocados, dois
deles apresentam a representagao do viés econdmico. O foco na economia também foi observado na
pesquisa realizada pela ANDI (2007). A perspectiva aparece em 20% dos textos que trazem a

econdmica como principal angulo da reflexao sobre o problema do clima (p.38).

Na pesquisa de CARVALHO (2011), ¢ oportuno destacar que o viés econdmico s6 nao aparece
em todos os trés grupos de discursos ambientais porque o ultimo deles esta classificado nos
“discursos radicais”. Nestes, hd uma representacdo constituida através de um total desligamento da
ordem sociopolitica vigente, uma vez que a resolucao da crise ambiental ¢ concebida ou por meio
da plena mudanga da consciéncia humana (“romantismo verde”), ou por acreditar na mudanca
estrutural e politica da sociedade (“racionalidade verde”). Nesta perspectiva, consequentemente, 0s
discursos radicais tentam abstrair a for¢a do poder econdmico tanto na constituicao da materialidade
do sentido nas mentalidades, bem como na formacao estrutural e politica da sociedade. Porém, se

assim fosse possivel, seria um fato inédito na organizacgdo coletiva da historia da humanidade.

Em relagdo aos outros dois grupos de discursos ambientais sistematizados, o viés economico €
dominante. Eles sdo classificados como reformistas orientados para a resolu¢do de problemas e
como discursos de sustentabilidade. Quatro dos cinco tipos de discursos que compdem os grupos
apresentam a esfera econdmica como fator de resolucdo dos problemas ambientais, seja sozinho
(um caso - “racionalidade econdmica”), seja de forma compartilhada (“desenvolvimento

sustentavel”, “modernizagao ecologica” e “racionalidade administrativa™).

Vale ressaltar que, no discurso denominado como “racionalidade administrativa”, o viés
econdmico nao aparece citado em sua classificacao original, mas ¢ importante lembrar que ele ¢
parte integrante, visto que o discurso estd focado no poder do Estado para resolucao da crise

ambiental, ¢ tal sistema do poder publico estd imbricado na esfera econdmica.

Porém, abordar a econdmica nas discussdes ambientais nao implica fazer o debate de forma

critica a altura da crise ambiental e climatica. Para tal finalidade, ¢ preciso contextualizar a
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discussao, a fim de possibilitar a visibilidade positiva do investimento na natureza ¢ no homem a
partir da economia. Os recursos financeiros quando voltados para mitigacao e adaptagao dos efeitos
do fendmeno climatico na dimensdo socioambiental podem ser observados como investimento e
ndo como custo (desperdicio), na medida em que as acdes preventivas sdo mais eficientes e
econdmicas que agdes para atenuar as consequéncias dos impactos nocivos das mudangas

climaticas.

Infelizmente, a discussdo econOmica nas pautas da imprensa nacional sobre as mudancgas
climaticas ¢ elaborada de forma reducionista (ANDI, 2007), reduzindo a constitui¢do de sentido
superior sobre a racionalizagdo econdmica para o desenvolvimento socioambiental da humanidade.
Apenas 8% sublinham oportunidades; 7% abordam beneficios econdmicos; 6% trazem uma
reflex@o sobre os padrdes de consumo das sociedades contemporaneas; 2,2% dos textos relacionam

o tema com impactos no PIB; e 2,3% mencionam modelos economicos (p. 38-39).

Nao obstante, voltando a pesquisa de CARVALHO (2011) sobre as representagdes sociais das
mudancgas climaticas, a dimensao econdmica ndo aparece descrita no quinto discurso ambiental
(“racionalidade democratica™) identificado pelo estudo. No entanto, a economia ndo pode ser
desprezada, visto que esta estruturalmente inserida na sociedade. No entanto, a for¢a deste discurso
(poder comunicativo) estd condicionada a autonomia da sociedade civil através da constitui¢do de
uma espera publica politica. Nesta perspectiva, ratifica-se a possibilidade dela “transformar-se em
poder comunicativo e infiltrar-se numa legislagdo legitima (...). capaz de legitimar decisdes

politicas” (HABERMAS, 1997, p.105).

Nao obstante, através da cobertura das mudancas climaticas que tem sido realizada pela
imprensa brasileira, ¢ relevante identificar a tendéncia contraria para estimular o exposto acima. De
todos os textos pesquisados sobre a temadtica, apenas 13% correlacionaram a temdatica com uma
agenda mais ampla para o desenvolvimento e o crescimento (ANDI, 2007, p. 40). Enquanto 86,9%
ndo mencionam a estratégia de desenvolvimento frente ao desafio das mudangas climaticas, a

correlacdo com o desenvolvimento social e humano aparece somente em 0,2% da amostra da
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esquisa, seguidos pelo desenvolvimento economico (1,2%), crescimento econdmico (2,6%) e
9 b b b

desenvolvimento sustentavel (9,1%).

10. Campo de batalha para constituicao de sentido publico e politico da sustentabilidade

Diante do apresentado nas pesquisas (ANDI, 2007; CARVALHO, 2011), evidencia-se o campo
de batalha assimétrico das forgas sociais em torno da constituicdo de sentido por meio de suas
representacdes sociais sobre as mudangas climaticas diante o desafio da sustentabilidade
socioambiental nos respectivos discursos e noticias. Frente a conjuntura, o papel da imprensa so
aumenta, porque ela pode colaborar para manter o sentido social do quadro atual, ou pode contribuir
para construcao social da realidade numa perspectiva capaz de ‘“desnaturalizar” a referida

noticiabilidade ambiental e climatica.

“A propria consciéncia s6 pode surgir e se afirmar como realidade mediante a encarnagdo
material em signos (fendmenos do mundo exterior)” (BAKHTIN, 1981, p. 31). Ou seja, para se
alcancar entendimento minimo sobre o fenomeno ¢ preciso dar sentido real ao mesmo. Sé assim,
através de sua circulacdo no meio social, ele gera agdes, reagdes € novos signos, produzindo,
consequentemente, efeitos reais. O entendimento coletivo social decorre da significagdo, portanto, ¢
pela constituigdo de sentido que se torna possivel garantir ‘consensos’ em prol ou contra

entendimentos particulares e, por conseguinte, mobilizagdes necessarias.

Dessa forma, a consciéncia e a mobilizagdo sociopolitica podem ser tolhidas ou estimuladas a
partir da significacdo dada aos acontecimentos. Nao obstante, vale salientar que os acontecimentos
do mundo chegam a sociedade por meio dos discursos dos meios de comunicacdo. Diante da
conjuntura, por meio da transmissdo de noticias, evidencia-se o papel destacado dos media para a
humanidade, visto a respectiva capacidade de estimular na constituigdo de sentido em prol de
mobilizacdo/acomoda¢do em direcdo para a transformacdo/manutencdo politica do mundo

cotidiano.
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No entanto, contemporaneamente, o paradigma tradicional do jornalismo, ancorado na
pretensdo da verdade, tem limitado debates politicos sobre o ‘desenvolvimento’ socioambiental
sustentavel, atenuando o surgimento de pressdes sociais capazes de demandar praticas ambientais
condizentes a defesa ecologica, compreendida nas questdes culturais, sociais, econdmicas €
politicas. Vale ressaltar que a for¢a da midia se constitui justamente no poder de significar eventos
de uma maneira particular (HALL, 1982, p. 299). Tais significagdes, conforme pontua o autor,
“invadem questdes sociais controversas e conflitantes como uma for¢a social real e positiva,

afetando os seus resultados” (ibidem).

Nao por acaso que, conforme concluiram especialistas da area socioambiental, em especial de
setores ligados a organismos da sociedade civil, foram timidas as negociagdes da maior conferéncia
mundial sobre a sustentabilidade (Rio+20). Para o Férum Internacional do Meio Ambiental’, a
materializacdo de medidas politicas a erradicagdo da pobreza, seguranga alimentar e nutricional,
agua, energia e cidades sustentaveis foram subjulgadas frente a vontade das maiores potencias
econdmicas e grandes corporagdes. “Contrariando ao movimento ecoldgico mundial, o modelo
econdmico se mantém pautado no crescimento a qualquer custo, priorizando-se os bens de consumo

e agravando a qualidade de vida e ambiental...” (ibidem).

Diante do exposto, a sociedade precisa se envolver mais com a tematica, compreendo-a como
vital também para a sua sobrevivéncia, porque ¢ da natureza que vem o alimento, a agua e os
produtos manufaturados. O desenvolvimento sustentavel demanda praxes ambientais, sociais,
econdmicas e politicas condizentes as mudangas de paradigmas necessarias a sustentabilidade
planetaria que passam pela conscientizagdo humana, logo, por uma apreensao € compreensao maior
da questdo, portanto, faz-se necessario uma mudang¢a também no paradigma e praxe do jornalismo,
objetivando uma comunicagdo aberta a criticas e voltada para o entendimento compartilhado

enquanto processo comunicativo.

9 ’ c o~ ~ . .. ey o1 ey
O Foérum, que teve sua 3% edigdo em 2012, em Jodo Pessoa, no Brasil, tem como objetivo sensibilizar e mobilizar os

diversos setores da sociedade para assegurar uma agenda ambiental comprometida com a conservagao da

biodiversidade e o desenvolvimento ecologicamente e socialmente equilibrado (http://www.conferenciadaterra.com/).
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Nesta perspectiva, ‘O futuro que queremos’ — titulo do documento das negociacdes realizadas
na Rio+20 — s6 serd realmente sustentavel e sustentado quando revelar as tensdes sociais e
interesses que engendram o pano de fundo cultural da humanidade. Inclusive, se comparada a
origem da humanidade na Terra, o debate acerca da consciéncia ambiental ainda ¢ muito jovem,
mas, indiscutivelmente, o futuro que queremos dependera exclusivamente da transformagao social,
e, a respectiva mudanga, passa pelo crivo do entendimento social, no qual os meios de comunicacao

podem contribuir significativamente.
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